
3/7/2017 New spring chicken: Johnsonville launches poultry line | Food Dive

http://www.fooddive.com/news/newspringchickenjohnsonvillelaunchespoultryline/437396/ 1/2

 Doug Harris  • March 6, 2017

Dive rief:

Johnsonville, a meat compan famous for its ratwursts, will e

introducing 듯�ve varieties of convenience-sized 鶺�ame-grilled chicken

reasts in supermarkets this spring, according to Meat + Poultr.

Varieties include Garlic & Her, Teriaki, lack Pepper and ea alt,

outh Western and Hone Mustard. 

Johnsonville's chicken will e free from 듯�llers, MG, and arti듯�cial

preservatives, 鶺�avors and colors. The will e sold full cooked. The

chicken reasts will e packaged in 3-oz portions and sold in the

refrigerated case. 

“Consumers are hungr for convenient and high qualit protein

options and currentl there are limited options that deliver,

Johnsonville vice president of innovation Andria Long said. "This

product hits three priorities for consumers: convenience, lean

protein and unmatched 鶺�avor.”

Dive Insight:

Wh would a compan uilt on ratwurst suddenl e interested in

chicken? In a word, opportunit: No one else is packaging full cooked
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chicken pieces in convenient, portale, eas-to-consume portions. It

takes less than two minutes for consumers to microwave the product,

and each reast contains a max of onl 130 calories — ticking o枹�

consumer demand for health and convenience. 

The 鶺�ame-grilled chicken reasts also o枹�ers Johnsonville customers

something new, and will give the compan more shelf space in stores,

oosting its chances of capturing consumers who aren't et familiar with

or loal to the rand. 

According to the Hartman Group, millennials tend to eat impulsivel, not

thinking much aout what the're eating (the like to “just eat whatever

[I] want when I feel like it”), and convenient foods awa from home 듯�t

into their lifestles.

OK pecialt Foods notes that their eating practices “make more

'snackale” items particularl appealing. Johnsonville clearl considered

this in deciding how to package and market its new produce.

Innovating and diversifing are the was companies sta ahead of the

curve these das. Johnsonville's move into is hardl a “chicken” move —

it's a ver smart one.
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